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Wspbtczesni influencerzy wplywajg na spoteczenstwo dzieki
swojemu wizerunkowi, na ktéry sktadaja sie trzy wspétist-
niejace persony: celebryta, ziomek i autorytet.

Zasieg tresci influenceréw jest dzi§ poréwnywalny
z popularnoscia audycji i publikacji w starych mediach*.
Jednoczes$nie twércy internetowi stanowia zupetnie nowsg
grupe oséb publicznych. W tym sensie s3 medialng ewo-
lucja celebrytéw. Nie wypada mi oceniaé, czy lepsza, ale
z pewnoscig kompletniejsza pod wzgledem kontroli nad
tre$ciami i wizerunkiem.

Ziomek to z kolei kto$ bliski. Dobrze go znasz, spedzacie
razem sporo czasu. Piszesz do niego, on czasem odpisuje.
Wie, czym sie interesujesz, czesto ci o tym opowiada. Lu-
bisz go.

Autorytet influenceréw powstat w wyniku nieoczeki-
wanego splotu probleméw i wyzwan xx1 wieku. Od obsesji
na punkcie najnowszej technologii przez kult jednostki po

* Media tradycyjne, czyli radio, telewizja, gazety i czasopisma pa-
pierowe. To nie préba przytyku. Uzywam okreslenia ,stare”, bo tak
mnie nauczono.
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kryzys zaufania do tradycyjnych instytucji. Osoby, ktére
najszybciej zrozumiatly, jaka moc ma internet, s3 teraz naj-
bardziej wptywowymi ludZmi na naszej planecie*.

* To zdanie dotyczy w rownym stopniu miliarderéw z Doliny Krze-

mowej.



CELEBRYTA

PLASTYCZNA ISTOTA ZASIEGU

Influencer sam sobie jest sterem,
zeglarzem, okretem i kotwica*.

Nazwy profesji oséb dziatajacych w mediach sa zwycza-
jowo zwigzane z miejscem publikacji lub tworzong trescia.
W przypadku prasy mowa o felietonistach, reporterach,
komentatorach — wspélnie okreslanych jako dziennika-
rze (od stowa ,dziennik” — gazeta codzienna). W telewizji
ogladamy prowadzacych, prezenterki; w radiu stuchamy
spikeréw. Internetowe nazewnictwo pochodzi od nazwy
portalu: youtuberzy, tiktokerzy, instagramerzy; rodzaju
strony: blogerzy; lub publikowanej treici: streamerzy**.
Ponadto wszystkich twércéw internetowych okre$la sie
mianem influenceréw***. Nie ma to jednak zwigzku z tym,

* To moje.
** Naturalnie réwniez youtuberki, tiktokerki, instagramerki, blogerki
i streamerki.

*** Ciekawostka jest fakt, ze ani na eX Twitterze, ani na Facebooku
nie powstaty grupy twércéw identyfikujgcych sie z portalem (face-
bookowcy, twitterowicze). Istniejg konta, ktére zbudowaty na nich
popularnos$é od zera, ale ich zatozyciele zwykle starajg sie przeniesé
swoj zasieg na inne media spotecznosciowe.

55



Il. W TRZECH OSOBACH

jaka publikuja tres¢. Felieton zamieszczony na blogu moze
niczym nie rézni¢ sie od tego, ktéry przeczytamy na por-
talu internetowym. Dziennikarz nie moze jednak napisa¢,
co mu sie zywnie podoba, poniewaz ma nad soba redakcje,
ajuz na pewno nie zamiesci w swoim tek$cie reklamy. Nie
posiada pelnej kontroli nad srodkiem przekazu, zatem nie
jest influencerem.

Muzyk, ksiadz, pogodynka. Kazdy z nich wplywa na
swojego odbiorce, ale rézni ich poziom swobody wypowiedzi.
Pogodynka przekazuje tres¢ przygotowang i zatwierdzong
przez meteorologéw, czasem wzbogacajac ja subtelnymi
wtraceniami i czarujagcym usmiechem. Podobnie prowa-
dzacy programy rozrywkowe. Ksigdz ma w tym zakresie
wiecej wolnoéci — kazanie to moment, w ktérym moze
poszerzy¢ tre§¢ mszy o wiasne przemyslenia. Jego stowa
nie moga jednak sta¢ w sprzecznosci z dogmatami Kosciota
katolickiego, w innym razie duchowny musiliczy¢ sie z kon-
sekwencjami. Muzykéw ogranicza w zasadzie jedynie prawo
autorskie, z uwagi na licentia poetica*. Jednak Freedom of
speech is not freedom of reach [,,Wolno$éé stowa to nie wolnoéé
dotarcia”] — jak powiedziat Sacha Baron Cohen'. Cho¢ ar-
tystom wolno w utworach umiescié tresci obrazoburcze,
anawet jawnie niezgodne z prawem** — moga mie¢ z tego
powodu problem z dystrybucja, co ograniczy im mozliwos¢
dotarcia do szerszej publiczno$ci. Wydawca bedzie obawiaé
sie promowania treci niezgodnych z panujacym obyczajem,
podobnie jak stacje radiowe zatroskane o delikatne uszy

* Inaczej wolnos¢ twdrcza. Zasada ta dopuszcza w twdrczosci lite-
rackiej maksymalng swobode,
** 7Zgadzamy sie na to, poniewaz sztuka jest takim dziatem badania
i rozwoju (R&D) idei dla spoteczenstwa.
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najmtodszych stuchaczy i portfele sponsoréw. Z tego powodu,
aby przemycic¢ znaczenie swoich stéw do mass mediéw, mu-
zycy czesto uzywaja metafor i innych $rodkéw stylistycz-
nych. Wielu wykorzystuje tez koncerty, podczas ktérych ma
bezposredni nieskrepowany dostep do fandéw, zeby wprost
wypowiedzieé swoje zdanie i przedstawi¢ poglady.

Opisywani przeze mnie w pierwszej czesci Josiah We-
dgwood i Mechai Viravaidya niejednokrotnie korzystali
z posrednikéw w dotarciu do odbiorcéw, ale zachowy-
wali kontrole nad komunikatem — wtasnie dlatego nazy-
wamy ich influencerami w pelnym znaczeniu tego stowa.
Jeszcze przed powstaniem internetu zdobyli zasieg, je-
den z najcenniejszych surowcéw xx1 wieku. Zatopiony
na dnie oceanu wewnatrz miedzykontynentalnych kabli,
bezszelestnie napedzajacy najwiekszy wyscig w historii
ludzkosci.

Przycisk ,like” zmienit wszystko. Ta niepozorna funk-
cja wprowadzona przez Marka Zuckerberga w 2009 roku
rozpoczeta festiwal préznosci trwajacy do dzis. Od tego
momentu posty na Facebooku mogty zosta¢ sklasyfikowane
jako lepsze od innych. Polubienie nie bylo jednak pierwsza
forma aprobaty w mediach spoteczno$ciowych — przypo-
mne, ze subskrypcja powstala trzy lata wczesniej, jednak
YouTube potrzebowat wiecej czasu na rozbieg. W 2009 roku
Facebook miat juz 360 milionéw uzytkownikéw, podczas gdy
YouTube przekraczat dopiero bariere 100 milionéw?. Portal
dlugo pozostawat tez niezwykle scentralizowany. Jeszcze
w 2011 roku James Zern, inzynier do spraw oprogramowa-
nia YouTube’a, ujawnit w oficjalnym wpisie na blogu, ze
zaledwie 30% przestanych filméw generuje 99% wyswietlert
w serwisie3. YouTube nie jest tez medium spotecznosciowym
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w klasycznym znaczeniu tego stowa. Tozsamoscig Facebooka,
Instagrama czy Snapchata jest przede wszystkim kontak-
towanie sie ze znajomymi i relacjonowanie ,,codzienno$ci”.
YouTube i TikTok to platformy wideo, ktére zawieraja ele-
menty mediéw spotecznosciowych, ale réznia sie w zakresie

funkcjonowania*. Wszystkie laczy jednak dynamika rywa-
lizacji o wyswietlenia, lajki czy subskrypcje. Platformami

pozbawionymi aspektu spoteczno$ciowego sa na przyktad

Netflix i Spotify. Czym zatem jest zasieg, o ktéry walcza dzi$

wszyscy w internecie?

Najprosciej méwiac: jest to po prostu uwaga; mozliwosé
wplyniecia na to, co obejrzy uzytkownik, i dotarcia z komu-
nikatem, nad ktérym mamy kontrole. Influencerzy musza
dziata¢ zgodnie z regulaminami platform, ale — jak sie nie-
bawem przekonamy — nie s one przesadnie restrykcyjne.

Z perspektywy reklamodawcy na zasieg sktada si¢ pare
czynnikéw:

1) liczba obserwujacych/subskrybentéw — najprosciej
mowiac, jest to poziom rozpoznawalnosci influen-
cera (w praktyce ma coraz mniejsze przelozenie na
popularnoéé jego tresci);

2) zasieg postéw/filméw — faktyczna liczba oséb, do
ktérych dociera tresé;

3) zaangazowanie — suma interakeji odbiorcéw z tre-
$cia (najczedciej lajkéw i komentarzy).

* Przewaznie réznica wynika z rodzaju publikowanych tresci (ama-
torskie zdjecia i krétkie posty versus profesjonalne wideo) oraz
dtugosciich zycia. Stare filmy na YouTubie czy TikToku wciaz moga
cieszyc sie popularnoscia, podczas gdy stare zdjecia na Instagramie
w wiekszosci zasilajg martwe archiwum. W przypadku znanych
twércodw te réznice sie zacieraja.
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By nie zwariowaé, nie bede w tej ksigzce dzielit wtosa na
troje i uznam to trio za jedno. Zasieg nie bedzie wiec jedynie
skutecznym dotarciem do odbiorcy, ale réwniez stalg relacja
miedzy nim a influencerem. Twércy internetowi nie tylko
nadajg komunikat, ale tez czynnie korzystaja z informacji
zwrotnej. Reaguja na komentarze czy odpowiedzi w formie
wideo, czesto korzystaja z nich w swojej dalszej twérczo-
Sci, co ksztattuje wiez z widownia. Najbardziej widoczne
jest to w przypadku streameréw, ktérzy podczas diugich,
czesto wielogodzinnych relacji na Zywo stale rozmawiaja
z czatem i najczesciej majg wlaczong opcje zabierania gtosu
przez jego cztonkéw w zamian za optate. Kazdy, kto spedzit
w internecie troche czasu, z pewno$cia styszal niejednokrot-
nie z ust influenceréw stowa wdziecznosci: ,To wszystko
dzieki wam”, ,Bez moich widzéw dzi$ nie bytoby mnie tu,
gdzie jestem”. Nie ulega watpliwoéci, ze relacja z publika
jest istotnym elementem kazdej kariery artystycznej, ale
dla influencerdéw jest ona warunkiem koniecznym. Tak
jak nie ma artysty bez dziela, tak nie ma influencera bez
publiki. Wlasnie dlatego twércami internetowymi moga
zosta¢ ludzie nieposiadajacy absolutnie zadnego tradycyj-
nie rozumianego talentu. Ich umiejetnoscia jest tworzenie
relacji z odbiorcami. Oczywiscie by tego dokonaé, talent sie
przydaje, ale niewielu skruszy kopie o to, ze jest konieczny
w dluzszej perspektywie.

W potowie lat 20. xx1 wieku tresci twércéw interne-
towych wcigz przypominajg formaty znane ze starych
mediéw. W kazdym przypadku jednak, po pewnym cza-
sie, na pierwszy plan wysuwa sie influencer. Nie musi to
oznaczad, Ze staje sie on tematem wlasnej twérczosci, ale
na pewno jest gtéwnym powodem, dla ktérego publika
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wybiera wlasnie jego. Stuchamy muzyki trafiajacej w nasze
gusta, czesto niewiele wiedzac o twércach, ale sledzimy tych
influenceréw, ktérym ufamy i z ktérymi czujemy pewna
wieZz. Czy mozna oddzieli¢ dzieto od artysty i cieszy¢ sie
jego walorami, nawet jezeli stworzy? je ,zly czlowiek™?
W wielu przypadkach tak. Czy mozna oddzielié¢ tres¢ od
influencera? Wedlug mnie najczesciej nie. Dlatego dzi$
twoércy internetowi sa lepszymi kandydatami na nosnik
dla reklamy niz artysci. Relacja widzéw z influencerem
jest istotniejsza niz z treécia, jaka produkuje. U artysty —
odwrotnie. A zeby nie opiera¢ si¢ na abstrakcjach, odpo-
wiedz sobie po prostu na pytanie: lepiej, by twéj produkt
reklamowata J.K. Rowling czy Harry Potter?

Gdy olbrzymia cze$¢ komunikacji i konsumpcji kultury
przeniosta sie do internetu, znaczenie dotarcia do odbiorcy
stalo sie bardziej istotne niz kiedykolwiek. Co muzykowi po
przeboju, ktérego nikt nie ustyszy? Malarce po wystawie, na
ktéra nikt nie przyjdzie? Aktywistom po protescie, ktérego
nikt nie zobaczy?

Przypus$émy, ze tak jak tysigce mtodych Polakéw i Polek,
atakze autora tej ksigzki, skusily cie studia dziennikarskie.
W ich toku udato ci sie dostaé¢ prace w zawodzie. Dzieki
dobremu wyczuciu odbiorcy i bacznej obserwacji tren-
déw twoje teksty niejednokrotnie ladujg teraz na stronie
gtéwnej. Portal, dla ktérego piszesz, udostepnia je w swo-
ich mediach spotecznosciowych, oznaczajac cie w postach.
Po pewnym czasie zauwazasz stopniowy naptyw obser-
wujacych. Wpadasz na $wietny pomyst. Przy publikacji
nowego felietonu nagrywasz minutowy film, w ktérym
dzielisz sie esencja tekstu, nie zdradzajac wnioskéw i pu-
enty. Udostepniasz go na swoim Instagramie, TikToku oraz
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za pomocg YouTube Shorts. Mija rok. Poprawiasz swoj

warsztat pisarski i zaczynasz rozumieé, w jaki sposéb for-
mutowaé przekaz w mediach spotecznosciowych, tak aby
wzbudzié ciekawo$¢ odbiorcéw. Liczba obserwujacych cie

ludzi rosnie. Gdy postanawiasz zmienié prace, na rozmowie

rekrutacyjnej mozesz podzieli¢ sie trescig swoich felietonéw,
liczbg wyswietlenl oraz komentarzy, ktére wygenerowaty.
Ale to nie wszystko. Dzieki regularnym publikacjom masz

wlasna grupe odbiorcéw, ktéra zasili szeregi czytelnikéw
twojego nowego pracodawcy. Wszystkie magazyny czy por-
tale prowadza swoje media spotecznosciowe — czestym
problemem jest jednak brak chetnych do pokazywania na
nich swojej twarzy. Nikt nie lubi pracowaé za darmo, a o ile

mi wiadomo, uczestnictwo w rozwoju mediéw spoteczno-
Sciowych nie jest jeszcze powszechnym elementem umowy
z pracodawca. Dzieki swojemu do$wiadczeniu mozesz nie

tylko zaproponowa¢ wsparcie w prowadzeniu profili por-
talu, ale tez przeszkoli¢ innych redaktoréw w korzystaniu
z nowych mediéw. Gratulacje, masz prace!

Oczywiscie zycie rzadko bywa tak proste, ale media
spoteczno$ciowe to nie zycie i nigdy nie mozemy by¢ pewni,
co sie tam wydarzy. Gdy pisatem felietony w liceum, po
pewnym czasie nauczylem sie je wrzucaé na portal wykop.pl
w taki sposéb*, ze czterokrotnie trafiatem na strone gtéwna
serwisu. Dzieki temu moje teksty publikowane na niszowym
portalu bez zadnej innej promocji osiagaty 50-70 tysiecy
wyswietlenl. Raz, gdy wszedtem na spotkanie redakcyjne,
wszyscy bili mi brawo, co byto niezwykle mite.

* Nie chodzi o sam fakt zamieszczenia linku, ale stworzenie narracji,
dobranie tytutu, tresci posta i paru innych detali.
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Zasieg jest niebywale plastycznym surowcem i da sie
go wykorzystaé¢ niemal w kazdej dziedzinie. Wlaénie dlatego
influencerzy moga uczy¢, $piewaé, prowadzi¢ programy
w telewizji, wydawa¢ ksigzki, wystepowaé w reklamach,
pisa¢ sztuki teatralne i wiele, wiele wiecej. To, co robig,
zostanie zauwazone, bo majg swoja publiczno$¢, ktéra im
pomoze. Zatézmy, ze jako influencer dochodzisz do wnio-
sku, ze czas wyda¢ plyte. Twéj plan w skrécie wygladatby
nastepujaco:

1. Wzigé lekcje $piewu (lub).

1. Wynajaé ghostwritera oraz producenta, ktérzy znaja

sie na twojej grupie docelowej.

2. Ogtlosi¢ widzom, ze wlasnie spetniasz marzenie o wy-
daniu wtasnej piosenki (kto nie marzyt kiedys, zeby
stana¢ na scenie?).

3. Chwytliwa melodia, szczere emocje, profesjonalny
teledysk i wsparcie zasiggami*. Co moze sie nie udaé?

4. Powtdrzy¢ proces z utalentowanym artysta szukaja-
cym rozglosu, ktéry doda wiarygodnosci**.

Pewnie w oczach krytyka nie zrobi to z ciebie muzyka

przez duze M, pytanie, czy taki byt od poczatku twéj cel?

Analogicznie wspomniany wyzej dziennikarz nie musi
dazy¢ do zostania petnoetatowym twoércg internetowym.
Sprawne korzystanie z mediéw spotecznosciowych po-
moze mu po prostu w profesjonalnej karierze, obnizajac

* Potocznie czesto styszatem stowo ,zasieg” w liczbie mnogiej. Naj-
prawdopodobniej odnosi sie to do faktu, ze w kazdej aplikacji
influencer ma rézna liczbe followerséw.

** Wspdtpraca z influencerami moze by¢é w tym kontekscie nowa
forma chattury. Kiedys muzycy zaciskali zeby, by zarobié, grajac
do kotleta na wydarzeniach firmowych i urodzinach. Dzi$ rynek
zaprasza ich do wspdtpracy z influencerami, by zdoby¢ zasieg.
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koszt reklamy jego ustug i osoby. Wielu ludzi pracjacych
z influencerami lub produkujgcych materiaty na potrzeby
mediéw spolecznosciowych dla firm stopniowo réwniez zo-
staje twércami internetowymi. Ich posty staja sie regularne,
bardziej przemyslane, z czasem pojawiaja sie gratisy. Skoro
wszyscy* do pewnego stopnia gramy w te gre, to dlaczego
nie wyciagna¢ z niej kilku zetonéw?

Szescioro koreanskich dzieci w wieku okoto oémiu lat
siedzi w dwéch rzedach w biatym studiu telewizyjnym#4. Glos
zza kamery informuje, ze zaraz dotaczy do nich tajemniczy
go$¢ z zagranicy, a ich zadaniem bedzie odgadniecie, kto to
taki i po co przyjechat. Mtodzi gléwkuja nad celem wizyty.
Nauka gotowania? Zabawa? Podréz? Na sygnal zamykaja
oczy. Do studia wchodzi dwudziestoparoletnia dziewczyna.
Stylluzny, swag obecny. Ciemnozielone bojéwki, szary prze-
tarty bezrekawnik zarzucony na zwiewna koszule z krétkim
rekawem w seledynowe prazki. Dlugie ciemne wiosy wystaja
spod butelkowozielonej bandany. Spoglada na grupke zza
owalnych okularéw, usmiecha sie. Po chwili padajg pierwsze
propozycje. Lekarka? Dentystka? Piratka? Dzieci sa urocze,
ale wydaja sie bez szans. Dopiero gdy na ekranie pojawia
sie zdjecie, na ktérym dziewczyna $piewa na tle imponuja-
cej konstelacji ze Swiatet telefonéw, udaje im sie wpasé na
trop piosenkarki. Wielotysieczny ttum to jednak nic przy
kolejnym fakcie z zycia naszej bohaterki.

Glos zza kamery zapowiada quiz, a dziewczyna prosi
o odgadniecie, ilu ma followerséw na Instagramie. 4? 720?
Pewnie duzo! Bezradne, ciekawskie dzieciaki zaczynajg

*  Wszyscy” to zabawne stowo, niezwykle rzadko oznaczajace to, co
powinno. W tej ksigzce uzywam go w znaczeniu: ,wszyscy uzywajacy
mediéw spotecznosciowych”.
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bebni¢ rekami o kolana niczym o werble. 119 milionéw —
pada odpowiedZ. Liczba poczatkowo mija ich $wiadomosé
jak rozpedzony tir, ale po chwili wspélnymi sitami kon-
struujg w glowach jej skale. Na twarzach dzieci maluja sie
szok i niedowierzanie. Jedna z dziewczynek (z pewnoscia
spontanicznie) méwi: ,Czy to przypadkiem nie dwa razy
tyle co populacja naszego kraju?”. Rozmowa Billie Eilish
z koreanskimi dzieémi trwa jeszcze przez osiem minut, ale
juz nic nie zrobi na nich tak pozytywnego wrazenia*.

Wraz z powstaniem mediéw spotecznosciowych w §wia-
domosci uzytkownikédw internetu pojawila sie nowa me-
tryka wartosSciujaca ludzi. Liczba followerséw. Pierwsza,
réwnie wymowna, byt majatek, ale ten czesto pozostawat
(i wcigz pozostaje) owiany tajemnicg. Pienigdze mozna
ukras¢ lub opodatkowaé, zatem od zarania dziejéw lubity
cisze. Zasieg przeciwnie — w dodatku jest to warto$¢ na tyle
nowa, ze nie budzi jeszcze tylu negatywnych skojarzen co
pokazny majatek**. O tym, jak wielkie pienigdze korum-
puja nawet szlachetne dusze, napisano juz niezliczong iloé¢
bajek i ksigzek. Smutne nastepstwa pogoni za zasiegiem sa
problemem na tyle mlodym, Ze nie sprzedaliby mu nawet
alkoholu***.

Psychologiczne podobiefistwa miedzy majatkiem a za-
siegiem sg wedlug mnie ewidentne. Pienigdze juz dawno
oderwaty sie od swojego pierwotnego znaczenia i staly sie
wyznacznikiem statusu spolecznego’. Z oczywistych wzgle-
déw majatku nie mozemy mie¢ ciagle przy sobie, dlatego

* Teledysk do when the party is over mocno je przestraszy.
** To pewnie kwestia kolejnej dekady i kierunku rozwoju mediéw
spotecznosciowych.
*** S3 w nim oczywiscie echa odwiecznej pogodni za stawa.
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objawia sie symbolicznie w postaci drogich przedmiotéw, ta-
kichjak samochody, ubrania czy zegarki. Dostep do pieniedzy
daje wiele mozliwo$ci i ma wplyw na to, jak odbieramy ich
posiadacza. Ludzi bogatych uwazamy za skorych do rywali-
zacji, kompetentnych, pracowitych, ale tez samolubnych czy
skapych. Zasieg z uwagi na swoja $wiezos$¢ nie ma jeszcze
tak ztozonej sieci skojarzen, ale z pewnoscia §wiadczy o po-
pularnosci, byciu lubianym lub atencyjnosci. Relacja miedzy
nim a majatkiem réwniez nie jest w pelni jasna, poniewaz
sposoby monetyzacji (komercjalizacji) internetowej popu-
larnosci réznia sie od tego, jak na stawie zarabialo sie kiedys.

W jednym z ostatnich sensownych epizodéw serialu
Black Mirror* pod tytutem Na teb, na szyje (ang. Nosedive)
przedstawiono wizje spoleczenistwa, ktére zastapito pienig-
dze widoczna publicznie ocena. Jej wysoko$¢ ustalano na
bazie $redniej ocen poszczegélnych postéw w mediach spo-
tecznosciowych. Uwazam te metafore za ciekawg i w pelni
uzasadniong dla dramaturgii odcinka — powszechnie wia-
domo, ze strach przed stratg jest silniejszg motywacja do
dzialania niz perspektywa zyskué. Zasieg dziala jednak
w catkowicie odwrotny sposéb. To Zrédio niezliczonych
gratiséw i udogodnieri**. Duzo zalezy tu od obrotnosci (bez-
czelnoéci) influencera, ale tak zwana wysytka kreatywna***,
darmowe jedzenie, noclegi w hotelach, zaproszenia na festi-
wale, premiery, bankiety czy inne wydarzenia na pograniczu

* Tylko bez spin. Nie jestem fanem seriali i nie przepadam za kie-
runkiem, w jakim poszto Bm.
** Pomijam tu aspekt spoteczny popularnosci, ktérym zajmiemy sie
w nastepnym rozdziale.
*** Paczki petne przeréznych produktéw: od ksigzek przez kosmetyki
po ubrania.
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kiczu i kultury sg na porzadku dziennym. Twérca pojawia
sie przeciez w danym miejscu razem z uwaga tysiecy obser-
watoréw, a to dla wtascicieli bizneséw $wietny sposéb na
przekonujaca i — co istotne — natychmiastowa reklame. Czy
chce przez to powiedziel, ze zasieg to pieniadze xx1 wieku?

Tak, a obsesja na punkcie liczenia, mierzenia i katalo-
gowania jest cecha wybitnie ludzka. xx1 wiek do arsenatu
kwantyfikacji dodal przejrzysta i - jak przystalona matema-
tyke — bezlitosna jednostke popularnosci wyrazang liczba
obserwujacych. Jak kazda préba przedstawienia abstrakcyj-
nego pojeciajednostka tajest oczywiscie niedoskonatainie
powinna decydowacé o tym, jak postrzegamy prawdziwych
ludzi, z krwi i koSci.

Na szczescie influencerzy sg z pikseli.

SPADEK Z GWIAZD

Zanim wszyscy spotkali$my sie w wirtualnej przestrzeni
internetu, by dotrze¢ do odbiorcéw, cztowiek potrzebowat
trzech elementéw: tresci (na przyklad wizja, melodia, hi-
storia, osiagniecie), noénika (jak obraz, plyta, ksigzka, film)
i dystrybucji (galeria, sklep, gazeta, marszand, telewizja
czy wiec). Twércy zajmowali sie kreacja, za$ za noénik
i dystrybucje odpowiedzialni byli wydawcy, wytwérnie,
galerie, redakcje, sklepy i tym podobne (w uproszczeniu).
Im trudniejszy do wyprodukowania byt noénik, a droga
miedzy twdrca a odbiorca dluzsza, tym wiecej mogto si¢ na
niej znalez¢ posrednikéw. Dlatego historia samopublikowa-
nych ksiazek siega kilkuset lat. Znanym selfpublisherem byt
Benjamin Franklin — wynalazca piorunochronu i Stanéw

66



